
省商务厅关于推广贵州绿色农产品

产销对接可复制优秀经验的通知


各市（州）、贵安新区商务主管部门，各县（市、区）商务主管部门：

今年以来，各级、各部门坚决按照省委、省政府关于绿色农产品促销工作的统一部署，坚持“强龙头、创品牌、带农户”，全力推进黔货出山助推产业扶贫，形成了一批可复制、可推广的优秀经验和做法。经研究，现将产销对接中涌现出的优秀经验在全省复制推广，有关事项通知如下：

一、高度重视可复制经验推广工作
　　各商务主管部门要高度重视，深刻认识优秀经验复制推广的重要意义，将加快推广可复制经验作为促进产销对接的重要举措，更好地发挥政府与市场的推动作用，全面提高产业扶贫的精准性和实效性。要吸收优秀案例经验，因地制宜地探索符合本地区实际的产销对接模式，加快推动本地农产品“泉涌”，带动更多贫困群众脱贫增收。

二、可复制推广案例经验

（一）遵义市、毕节市开拓省外市场经验。
1.用好对口帮扶资源开拓重点市场。地方党委、政府主动出击，一把手亲自带队赴对口帮扶城市开展产业合作洽谈，建立成熟的商务合作机制。派驻干部在对口帮扶城市商务、农业、扶贫等部门挂职锻炼，建立友好合作关系。商务部门组织合作社、龙头企业到对口帮扶城市考察学习，接受技能培训，与目标市场企业建立长期产销合作伙伴关系。

2.大力构建省外市场销售渠道。组织优强企业赴国内大中城市展示推介，强化后续跟踪对接，确保意向订单转为购销合同。依托第三方公司在目标城市的农产品批发市场、超市设立“花海毕节‧品味乌蒙”、“遵义黔货商城”农产品分销中心、批发档口或销售专铺，在重点市场构建长期稳定的销售平台。依托外贸服务企业面向俄罗斯、东南亚等国出口农产品，构建海外销售通道。

3.围绕目标市场产品标准提升产品品质。依托国有公司投资建设产地型冷链设施，把经济效益和社会效益有机统一，为生鲜农产品出山提供有力保障。支持合作社、生产基地按照市场需求，引进或自行升级配套设施，就地进行基本的分拣、粗洗、包装，在有条件的地方就地开展预冷、深加工、精加工，有效提升产品形象。以农产品外销倒逼供应链体系提质增效，确保物流运输能力与产品远距离投送需求相匹配，产品加工包装水平与高端消费市场相匹配、产品品质与国内外质量标准相匹配，有效提高产品附加值，切实促进贫困群众增收。

（二）黔南州贵定县“一户一码”产业扶贫经验。
1.运用数字化手段统计监测促销情况。由各乡镇政府牵头，为每个合作社设立一个涵盖生产、销售、溯源、利益联接等信息的二维码，为每个独立生产的建档立卡贫困户设立一个涵盖产品、销售、溯源等信息的二维码，为每个网销产品设立一个涵盖生产地、生产者信息的二维码，构建覆盖全县的精准扶贫统计信息源。依托二维码信息及其数据平台将贫困群众产品信息提供给市场，精准掌握贫困群众销售和增收情况，有效提高主管部门对市场的预警监测能力。

2.依托数字化手段建立质量追溯体系。开展标准化种养殖，提高农产品质量认证率，确保产品质量。通过“一户一码、一品一码”的信息化手段，确保上市农产品从田间地头到餐桌全程质量可监测，逐步实现重点农产品源头可追溯、流向可跟踪、质量可查询、责任可追究。
（三）安顺市西秀区“菜单式”产业扶贫经验。
1.精准识别市场。组建专门调研团队，依托财政注资的第三方公司对本地市场、外地市场、线上市场深入调研，摸清市场需求，梳理对象目录。组织专家评估论证，审定市场分析报告，确定市场开拓方案。与大中院校、大型超市、酒店、机关企事业单位签订意向合作协议，把需求菜单转化为生产订单。

2.精准利益联结。深化“平台+合作社+贫困户”模式。将资源向带动能力强的国有平台公司或龙头企业集中，培育壮大或重新组建一批组织化程度高的农业合作社，实现产品挖掘、种养加工、分拣包装、冷链配送全贯通。由财政注资的第三方公司实施“平季保底价收购，旺季市场价收购”，由合作社组织贫困户以订单为导向开展生产。贫困户以土地、“惠农贷”、劳动力等资源入股合作社，建立利益联结长效机制。政府为每笔订单合同提供农业保险。

3.精准构建渠道。培育线下实体销售终端，成立统一的区域集配中心，对收购的农产品统一清洗、分拣、检测、包装，直接为订单对象冷链配送。培育线上销售渠道，组建线上产品推广中心，依托电子商务进农村示范县项目推动村级电商服务站提升上行能力，积极培育基层电商，加强与大型电商平台合作，开设线上扶贫馆，实现线上线下同步营销。

三、切实抓好推广复制

（一）加强组织领导。加强党对农产品促销工作的统一领导。建立健全促销工作专班，明确责任，细化方案，精心组织复制推广，对标对表抓好落实。建立驻村干部农产品促销工作的联络、培训、奖励机制，提高党员扶贫队伍工作的专业性、有序性和积极性，充分发挥党员在农产品促销中的主心骨、带头人作用。

（二）注重学习宣传。组织干部、企业、合作社到有关地区学习取经，深入了解优秀案例的经验办法，结合实际及时推广复制应用。要注重宣传报道本地农产品促销工作的新做法、新经验和新成效，注重发现和树立农产品促销扶贫工作的典型事例和先进模范，用成功案例引导群众，用先进人物影响群众，靠驻村党员发动群众，靠先富的带动后进的，更好地激发贫困群众自力更生的内生动力。
（三）加强沟通汇报。各商务主管部门要将推广、复制、创新工作作为本地区促销工作的重点来抓，以“过硬促碰硬、认真促较真”的工作作风，全力开展产业扶贫。要及时与省专班沟通工作中出现的疑问顾虑和情况问题，加强纵向联系横向联动，通力协调配合，共同推进工作。从2017年11月起，每月1日和15日，各市（州）要将农产品产销对接工作开展情况、有关数据、经验办法和工作亮点，形成文字材料报送至省绿色农产品促销专班，省专班将适时向省委、省政府专题报告。
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